
DARC nasce negli anni ‘80 come naturale  
interfaccia di Domus Academy verso il mondo 
dell’impresa: una struttura interna alla scuola 
in grado di sviluppare ricerche e progetti e di 
ampliare i confini della disciplina del design 
investigando le aree del design dei materiali, 
dei media interattivi, della comunicazione, 
della relazione tra design e business.

DARC esplora e accresce le competenze 
nei nuovi territori del progetto attraverso la  
propria ricerca di base e fornisce consulenza 
al management delle aziende, ai centri di  
Design interni e ai gruppi di Ricerca e di  
Sviluppo nelle aree del design strategico, 
soft architecture, brand culture, comunica-
zione integrata, design di prodotti e servizi, 
tessile e moda, identità dei materiali, inter-
active media.

La multidisciplinarietà interna a DARC e lo 
scambio continuo con i programmi di ricerca 
dei Master garantisce una visione aggiornata 
sui temi del design e sui fenomeni emergenti 
nei diversi settori. DARC è in grado di garan-
tire una prospettiva multiculturale, sia at-
traverso il coinvolgimento diretto di designer 
stranieri nei progetti, sia organizzando focus 
group con alumni internazionali attraverso la 
struttura didattica di DA.
L’abilità di DARC di dare risposte concrete 
alle aziende e alle istituzioni è anche assicu-
rata dalla collaborazione con un network di 
professionisti e studi di progettazione, di con-
sulenti tecnologici e di business, di esperti e 
alumni di tutte le nazioni.

DARC è composto da uno staff interno internazionale e multidisciplinare 

con diversi background progettuali che comprendono: architettura e in-

terior design, design di prodotto, design dei servizi e dell’interazione, 

visual e grafica, ricerca di tendenze e scienze umane.

ITAITAITA

DARC è un centro di ricerca e consulenza professionale che dal 1985 lavora 

al fianco di aziende, associazioni e istituti di ricerca internazionali sui temi 

dell’innovazione nel progetto.
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Le ricerche condotte da DARC 

non prendono in considerazione solo i trend estetici o i comportamenti di consumo, ma 

anche i nuovi bisogni degli utenti e la loro relazione con oggetti e servizi

La costruzione di scenari e di visioni estetiche e so-

ciali innovative porta ad arricchire e, in alcuni casi, mutare drasticamente i linguaggi fun-

zionali ed  estetici del design

Il design nella relazione con 

l’impresa diviene un’attività complessa e ambiziosa che contribuisce non solo alla creazione 

di nuovi prodotti, ma ad indirizzare in modo strategico la forma e il significato della pro-

duzione industriale e di servizi.
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L’approccio progettuale di DARC si basa su una visione aggiornata della 

cultura italiana del progetto, che considera il design come un’attività in-

tegrata capace di percepire i segnali di trasformazione della società e dei 

mercati e di tradurli in nuovi prodotti e servizi, nonché in strategie di 

innovazione aziendale.



Le ricerche condotte da DARC 

non prendono in considerazione solo i trend estetici o i comportamenti di consumo, ma 

anche i nuovi bisogni degli utenti e la loro relazione con oggetti e servizi

La costruzione di scenari e di visioni estetiche e so-

ciali innovative porta ad arricchire e, in alcuni casi, mutare drasticamente i linguaggi fun-

zionali ed  estetici del design

Il design nella relazione con 

l’impresa diviene un’attività complessa e ambiziosa che contribuisce non solo alla creazione 

di nuovi prodotti, ma ad indirizzare in modo strategico la forma e il significato della pro-

duzione industriale e di servizi.
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L’approccio progettuale di DARC si basa su una visione aggiornata della 

cultura italiana del progetto, che considera il design come un’attività in-

tegrata capace di percepire i segnali di trasformazione della società e dei 

mercati e di tradurli in nuovi prodotti e servizi, nonché in strategie di 

innovazione aziendale.



DARC nasce negli anni ‘80 come naturale  
interfaccia di Domus Academy verso il mondo 
dell’impresa: una struttura interna alla scuola 
in grado di sviluppare ricerche e progetti e di 
ampliare i confini della disciplina del design 
investigando le aree del design dei materiali, 
dei media interattivi, della comunicazione, 
della relazione tra design e business.

DARC esplora e accresce le competenze 
nei nuovi territori del progetto attraverso la  
propria ricerca di base e fornisce consulenza 
al management delle aziende, ai centri di  
Design interni e ai gruppi di Ricerca e di  
Sviluppo nelle aree del design strategico, 
soft architecture, brand culture, comunica-
zione integrata, design di prodotti e servizi, 
tessile e moda, identità dei materiali, inter-
active media.

La multidisciplinarietà interna a DARC e lo 
scambio continuo con i programmi di ricerca 
dei Master garantisce una visione aggiornata 
sui temi del design e sui fenomeni emergenti 
nei diversi settori. DARC è in grado di garan-
tire una prospettiva multiculturale, sia at-
traverso il coinvolgimento diretto di designer 
stranieri nei progetti, sia organizzando focus 
group con alumni internazionali attraverso la 
struttura didattica di DA.
L’abilità di DARC di dare risposte concrete 
alle aziende e alle istituzioni è anche assicu-
rata dalla collaborazione con un network di 
professionisti e studi di progettazione, di con-
sulenti tecnologici e di business, di esperti e 
alumni di tutte le nazioni.

DARC è composto da uno staff interno internazionale e multidisciplinare 

con diversi background progettuali che comprendono: architettura e in-

terior design, design di prodotto, design dei servizi e dell’interazione, 

visual e grafica, ricerca di tendenze e scienze umane.
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DARC è un centro di ricerca e consulenza professionale che dal 1985 lavora 

al fianco di aziende, associazioni e istituti di ricerca internazionali sui temi 

dell’innovazione nel progetto.


